“Progettare il gradimento sensoriale degli spazi” attraverso Luso
funzionale del colore e della luce puo offrire appagamento psico-
fisico e realizzare un luogo che diventa immagine-richiamo,
espressione di funzionalita e qualita ambientale. Si trasmette cosi

lidea di affidabilita del servizio offerto, facendo cogliere quell’at-

E il know-how del nostro studio di pro-
gettazione “Colore e...”: costruire sen-
sazioni, risvegliare ricordi @ memone
inconsce, ricreare ambientaziom trami-
te la conoscenza e Luso delle sinestesie
percettive che si mettono in moto
quando uno dei nostri sensi viene risve-
gliato dall’esercizio contemporaneo i
un altro senso.

lergonomia senseriale & un modo pit
sensibile di costruire il rapporto tra
lambiente e l'uomo in relazione alle
sue esigenze, creando una sintonia
tra la fisiologia dellindividuo e il con-
testo fisico. Gli spazi che si formano
diventano di forte identith, caratteriz-
zati da particolani atmosfere, sugge-
stioni ed immagini di grande carica
emotiva, di beneficio per lindividuo.
Si garantisce cosi la qualiti ambientale
che & anche la prima percezione che il
fruitore & in grado di cogliere.
Limmagine, infath, & lidea che ciascu-
no si forma dell’altro e riuscire a tra-
smettere un‘immagine positiva allin-
terno di wna struttura, di un‘azienda
sanitana, di un ufficio o di un negozio
contribuisce a creare un clima di fidu-
cia, di collaborazione e di affidabilita
del servizio.

Nella realizzazione dei progetti si usano
materiali appropriati, innovativi e dalle
multiformi potenzialiti, la “giusta”
luce opportunamente calcolata, 1 van
colon scelti in modao diverso secondo le
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funzioni svolte e gl effett che produ-
cono sullindividuo per essere, nella
loro qualitd fisica, energia elettroma-
gnefica. I colori, infatti, sono esperien-
ze sensoriali che, interagendo con quel-
le connesse con gli altri sensi, produco-
no 1 fenomeni sinestesici {percezioni
concomitanti). Questi, se opportuna-
mente studiati, possono essere finaliz-
zati ad ottenere sensazioni a catena
quali, ad esempio, laumento del senso
di respirabibiti, (Larancione), la stimo-
lazione dell’appetito (i rossi), l'attenua-
zione della percezione di rumore {l'in-
daco), la predisposizione al riposo (il
blu} o, al contrario, la capacita di con-
centrazione (il giallo), la sensazione di
freddo (il blu e i verdi) o di calore (il
rosso e i colon caldi), attitudine alla
socializzazione (il turchese) o all'inti-
mita etc etc...

E cosi che il colore si manifesta come
un grande illusionista dai mille volty, in
grado diindurci a provare una sensazio-
ne per un‘alra. La dimensione pura-
mente estetica della scelta cromatica
viena necessariamente sostituita da
quella funzionale ed emozionale, fina-
lizzata alla definizione della qualiti
ambientale. Oggi ogni esperienza deve
essere sempre pill coinvolgente, multi-
sensoriale e gratificante anche sul
piano estetico e, sempre pili, si ricerca
“innovazione” attraverso il design e
l'atmosfera creata.
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tenzione da parte dellorganizzazione che soddisfa le aspettative architettura grafica design 1

cervlaiteitter I dexrveerlon e Fivcrser el
dei fruitori... giacché la percezione del cliente & tutto! T T T T
Il nome del marchio del negozio che vende solo abiti
di cotone bianco, praticl, versatili e per tutti, ha sug-
Nella pagina a fianco. Reparto di Radiodiagnostica S. Giovanni di Roma gerito Uamblentazions di una crociera sul Milo in
reparto di Radiodiagnostica-S.Giovanni di Roma: corridoi e sale di attesa di un ambiente feluga. Grazie @ materiali che simulano e rievocano il
sanitario che sembrano una galleria d'arte le cui pareti con i quadri di Nino De Luca e Shi- tegno Invecchiato della tolda della barca, ) sassi e i

cannetl lungo ke nve del flume, la vista sugli antichi
templl che s1 visitano lungo il viaggio, la magica e
sensuale dea Nut che dall'alto in forma di arco, rap-

fin Amini, intrattengono Uammalato, dando un senso al tempo dell’attesa, comunicando
solidanieta, attenuando il senso di ansia che c possiede in genere in questi ambienti. Il
rapporto tra colore, salute e benessere & intenso e fortemente benefico. Secondo il marchio : it
] . , - o . ) presenta e protegye la volta celeste, gli espositor a
di progettaﬂone CROMOSAI\!ITA, an_che una composizione artistica che tlent.a conto fielluso forma di piramide, gli aromi di cannella e incenso che
funzionale del colore “umanizza” gli spazi e contribuisce a spostare l'attenzione e linteres- s1 diffondono nellambiente, accompagnano acqur
se del malato dalla propria malattia o disagio interno verso lesterno immediato, facendogli rente tra | maniching “viaggiator’™ crando placevoli e
ritrovare nellambiente gli stimoli necessari per reagire e collaborare alla guarigione. Tnusuall sensazion] lungo il “Vieggio™ dellacquisto.




